
考試心得-政大廣告所 蔡鎧旭
前言
各位學弟妹大家好，很榮幸今年得以考上政治大學廣告所。出身於中正大學財法系，在學時，雖然已透過傳播系選修課程建立傳播的基本知識，但要將理論有系統的吸收以及應用，仍選擇了補習作為系統的強化，得以省下大把的時間整理。而準備的過程中，補習班兩本講義就是我所有準備和答題的骨架。
研究所考試考的其實不是對於該問題的所知，在短短的100分鐘其實不容易測試出學生真正的程度，而是如何用有限的時間和字數充分在試卷上表達答題架構。因此如何有系統的建立答題策略是準備的核心。
此外，記得趁早準備英文（佔20％，跟主科25％差不多重），當程度差不多時，英文就是關鍵。並且定期練習英文作文（佔30分，配分和專業科目一題接近），不要等到上考場才開始構思。
準備時程
為了建立充分的答題內容呈現在試卷上，對於廣告的初學者而言，暑期班是準備的重要基石。有了基礎之後，才知道如何補充和收集資料。
	6～9月
	基礎
	熟讀廣告、公關領域基本常識和理論

	10～12月
	補充
	收集趨勢議題、閱讀廣告公關相關書籍，瞭解運用。
建立問題的答題系統

	1～2月
	演練
	考古題演練，訓練速度


對於基礎的建立，是以『看到』專有名詞都能大致說明其內涵。因此各領域需熟讀一本書即可，切勿過與廣泛而無法吸收內容，若有餘力再涉獵相關書籍即可。
10-12月則開始閱讀考古題，了解題型架構，透過碩博士論文的『文獻探討』，了解相關的理論，補充講義和書本的不足，並建立答題的結構。對於課後考古練習，記得完成給老師批閱，才能知道自己寫的第三人是否看的懂，能否以有系統的回答問題重點。同時建立答題的系統樹，並且記錄下來作為將來答題參考。
若有參加讀書會，可透過分工蒐集論文和分享答題架構。（筆者無參加讀書會）
1-2月則只閱讀自己所做的摘要，並專心寫歷年來的考古題，關心當前議題外，切勿再擴充新的內容，這樣反而影響答題架構。
透過考古題來強化答題的思路，並明白哪些老師的出題方向。這點非常重要，尤其是政大往往會有某些題目反覆出現。對於考題的熟練度關係到寫出來的字數和內容分配，在時間的限制下「筆速」絕對跟不上頭腦運轉的速度（完成一張試卷需使用約2000～2500個字/100分鐘，不練習難以寫完），因此如何簡短有效率的直指核心和分配時間是上榜的關鍵。記得練習需要測時，以一分鐘完成考卷一行為原則（約活頁紙的1.3倍長），分配作答時間，切記字數≒分數。
口試
放榜後即開始研究計畫與自傳的作業，國家圖書館的碩博士論文是個參考的途徑，可以學習寫作架構並且翻閱相關文章，並善用補習班的輔導課程詢問老師意見。
面試前記得熟讀研究計畫，以防老師抽問。同時保持鎮定，將自己的經歷和個人特質和廣告公關相結合，只要撐過這8分鐘，就距離上榜不遠矣。
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